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关于 电视 妹 体 与 网 络 嫁 体 融合 发 展 的 思 


摘 要 : 本 文 首先 分 析 了 传统 电视 在 新 媒体 影响 下 应 该 转变 观念 加 强 融 合 ; 其 次 阐述 了 在 信息 化 时 代 传 统 媒 体 应 该 利用 广阔 


的 渠道 扩大 规模 ， 构 建 网 络 发 展 平台 ; 


总 结 了 现代 电视 节目 趋向 产业 化 ， 在 与 新 媒体 融合 发 展 过 程 中 取得 良好 的 经 济 效益 ; 


意 在 促进 传统 电视 媒体 与 新 媒体 相互 借鉴 ， 共 生 共 荣 ， 促 进 社 会 正确 价值 观 体系 的 构建 ， 保 持 电 视 媒 体 在 新 媒体 时 代 的 健康 


发 展 。 
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随 着 计算 机 网 络 的 不 断 发 展 ， 媒 体 发 生 了 巨大 的 变 
革 ， 新 媒体 的 不 断 发 展 给 传统 媒体 带 来 了 巨大 冲击 和 机 
遇 。 如 微 信 、 微 博 、 客 户 端 等 新 媒体 的 产生 和 兴起 在 很 
大 程度 上 改变 了 人 们 的 生活 和 娱乐 方式 。 电 视 作 为 传统 
媒体 的 代表 ,正面 临 巨大 的 挑战 ， 传 统 电视 以 单 向 模式 
为 观众 传播 信息 ， 随 着 新 媒体 的 影响 ， 电 视 逐 渐 转 向 多 
主体 、 多 受众 、 双 向 选择 的 直播 模式 。 目 前 ， 网 络 电视 、 
数字 电视 等 都 是 市 场 的 主流 需求 ， 在 新 媒体 的 潮流 下 ， 
传统 电视 必然 与 新 媒体 融合 发 展 ， 应 用 先进 的 网 络 技术 
和 平台 ,不断 创新 信息 传播 渠道 和 和 舆论 方式 ， 才 能 顺应 
市 场 不 断 变 化 的 需求 。 本 文 就 以 电视 为 代表 的 传统 媒体 
与 新 媒体 的 融合 发 展 进行 深度 分 析 和 探讨 。 

1. 加 强 深度 融合 理念 

随 着 互联 网 的 不 断 发展 和 技术 的 应 用 ， 传 统 的 媒体 
环境 受到 很 大 影响 ， 发 生 了 颠覆 性 的 变化 。 新 媒体 与 传 
统 媒 体 之 间 竞 争 激烈 ,市场 趋势 也 逐渐 偏向 新 媒体 一 方 ， 
传统 电视 媒体 的 观众 数量 明显 减少 ,广告 商 也 更 加 青睐 
新 媒体 平台 。 电 视 人 要 深刻 意识 到 当前 的 形势 ， 在 信息 
化 与 网 络 化 的 时 代 ， 电 视 媒体 要 想 在 媒体 市 场 中 保持 主 
导 地 位 , 就 需要 应 用 先进 的 互联 网 技术 和 广大 信息 平台 ， 
充分 发 掘 传统 媒体 的 优势 ， 加 强 与 新 媒体 融合 发 展 的 理 
念 ， 取 长 补 短 。 传 统 电视 要 逐渐 实现 创新 和 转型 ， 才 能 
在 融 媒 体 时 代 中 稳定 地 生存 和 前 进 。 

2. 与 信息 时 代 融 合 构建 网 络 化 发 展 平台 

新 媒体 拥有 比 传统 电视 更 广阔 的 平台 和 传播 渠道 ， 
传统 电视 的 单 向 性 模式 已 经 无 法 满足 观众 逐渐 变化 的 需 
求 。 在 全 媒体 时 代 ， 媒 体 产 品种 类 更 加 丰富 多 样 ， 服 务 
功能 也 更 加 全 面 和 个 性 化 。 电 视 媒体 要 改变 传统 的 信息 
传播 模式 和 观念 ， 在 节目 制作 和 传播 等 方面 都 要 进行 改 
革 和 创新 ， 构建 网 络 化 平台 ， 丰 富 信息 传播 渠道 ， 逐 渐 
实现 信息 化 。 
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2. 1 全 媒体 视听 系统 的 建立 

全 媒体 视听 系统 是 为 了 满足 全 媒体 的 传播 目标 和 需 
求 ， 建 立 与 新 媒体 深度 融合 新 闻 采 编 以 及 播报 的 机 制 。 
传统 电视 媒体 要 坚持 以 内 容 为 导向 ， 利 用 先进 信息 技术 
将 内 容 进行 多 元 化 的 传播 , 实现 内 容 与 技术 的 深度 融合 。 
电视 人 要 扩大 电视 节目 的 传播 平台 ,制作 更 加 丰富 且 高 
品质 的 节目 ， 应 用 新 型 的 电视 采编 方式 ， 完 善 电视 媒体 
的 信息 传播 体系 。 电 视 台 要 积极 利用 新 媒体 平台 来 打造 
自身 的 节目 内 容 ， 比 如 微 博 和 微 信 ， 在 信息 公开 的 网 络 
平台 上 推广 和 宣传 电视 节目 ,与 观众 积极 互动 ， 实 时 掌 
握 观 众 的 需求 和 评价 反馈 ， 建立 全 媒体 发 展 模式 。 这 样 
既 能 加 深 电 视 与 观众 的 联系 ， 又 能 利用 新 媒体 平台 为 用 
户 提供 丰富 的 信息 资源 与 个 性 化 的 服务 。 

当前 ， 许 多 电视 台 相 继 开通 网 络 直播 和 微 视 频 等 功 
能 ， 让 节目 的 受众 更 加 广泛 从 而 提升 了 节目 收视 率 。 网 
络 平台 拥有 庞大 的 用 户 群 体 ， 因 此 ， 传 统 媒体 要 结合 新 
媒体 平台 建立 全 媒体 视听 系统 ， 为 用 户 提 供 更 加 全 面 的 
体验 。 
2. 2 线 上 以 及 线 下 的 运营 模式 

由 于 互联 网 时 代 的 驱使 ， 电 视 也 逐渐 应 用 网 络 技术 
实现 数字 化 和 智能 化 ， 互 联网 电视 是 当前 电视 服务 形式 
的 主流 。 电 视 传统 单一 的 模式 是 以 电视 为 中 心 ， 为 受众 
提供 免费 的 信息 ， 如 今 用 户 的 需求 不 断 变化 ， 其 不 再 是 
满足 于 被 动 接受 信息 的 大 众 ， 而 是 主动 选择 自己 喜好 的 
用 户 ， 新 媒体 利用 互联 网 平台 和 完善 的 服务 功能 拥有 越 
来 越 多 的 用 户 群 体 , 以 用 户 为 中 心 的 运营 模式 持续 发 展 。 
电视 媒体 要 根据 用 户 的 需求 将 传统 的 信息 传播 模式 与 新 
型 媒体 相 结 合 ， 实 现 线 上 线 下 服务 的 全 面 打 造 ， 为 用 户 
提供 更 加 便捷 和 个 性 化 的 信息 服务 ， 构 建 “ 互 联网 +” 运 
营 模 式 。 

传统 电视 媒体 要 运用 广阔 的 互联 网 平台 不 断 扩 大 电 
视频 道 在 媒体 市 场 中 的 影响 力 ， 与 用 户 积极 互动 ， 增 加 
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电视 与 用 户 的 互动 程度 ， 打 造 新 的 媒体 形象 ， 为 广告 产 
品 提供 更 优质 的 传播 平台 ， 吸 纳 更 多 广告 商 的 投资 。 电 
视 媒 体 与 新 媒体 还 需要 长 时 间 融 合 才能 建立 完善 的 新 型 
媒体 传播 机 制 ， 根 据 我 国 现代 企业 制度 与 市 场 机 制 的 要 
求 ， 从 而 不 断 促进 广播 电视 企业 的 改革 ， 改 变 传统 封闭 
经 营 模式 ， 实 现 多 种 媒体 相 融 合 经 营 发 展 。 
3. 产业 化 的 节目 内 容 

媒介 环境 是 对 现实 生活 的 反映 ， 媒 介 中 的 形象 就 是 
对 现实 情况 的 复制 ， 在 媒介 发 展 的 过 程 中 ， 也 对 现实 社 
会 造成 了 潜移默化 的 影响 。 电 视 节 目的 内 容 就 发 挥 着 这 
样 重要 的 作用 ， 通 过 传播 电视 节目 内 容 ， 让 观众 接受 和 
认可 其 中 包含 的 精神 内 涵 和 观念 ， 节 目 知名 度 和 对 观众 
9 影响 力 自然 而 然 就 形成 了 ， 电 视 节 目 对 于 社会 总 体 意 
识 形态 的 构成 有 着 很 重要 的 社会 意义 。 电 视 节 目 内 容 容 
易 走向 产业 化 ， 媒 介 的 发 展 对 现实 社会 的 发 展 趋势 有 着 
很 大 影响 。 

比如 2014 年 ,《 中 国 好 声音 》 宣 布 与 腾讯 、 伊 利 合作 ， 
腾讯 成 为 节目 的 独 播 平台 ， 伊 利安 车 希 品 牌 以 8800 万 元 
的 资本 中 标 ， 成 为 互联 网 总 冠 名 ， 成 为 我 国 知名 的 大 型 
线 上 媒体 合作 ， 这 次 合作 也 让 人 们 看 到 新 媒体 产业 链 的 
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自身 的 内 容 优势 ， 降 低 对 广告 的 依赖 性 ， 以 传播 高 质量 
的 节目 内 容 为 主 ， 赢 得 更 多 收视 率 。 比 如 央视 的 《中 国 
成 语 大 会 》, 在 电视 上 和 网 络 平台 上 人 气 颇 高 。 本 节目 
在 竞赛 的 体制 中 ， 让 观众 领略 到 中 华文 化 的 精髓 ， 在 享 
受 竞 赛 娱 乐 性 的 同时 ， 学 习 到 很 多 成 语 知识 ， 提 高 了 观 
众 自 身 的 文化 内 涵 ， 传 播 了 正确 的 价值 观 ， 赢 得 了 很 高 
的 人 气 与 口碑 。 所 以 ， 内 容 才 是 王道 ， 不 要 为 了 商业 利 
益 走 捷径 ， 要 秉持 电视 节目 的 初 心 ， 制 作 精 良 的 节目 ， 
才能 真正 获得 观众 的 掌声 ， 赢 得 稳定 的 市 场地 位 。 
结语 

传统 媒体 与 新 媒体 融合 发 展 的 时 代 ， 信 息 化 进程 加 
快 ， 人们 的 生活 方式 和 娱乐 方式 发 生 巨大 的 变化 ,内 容 、 
渠道 、 科 技 、 广 告 成 为 当下 主要 的 互动 因素 。 电 视 媒 体 
随 着 科技 的 发 展 和 时 代 的 更 新 ， 对 模式 以 及 内 容 都 进行 
了 创新 ， 电 视 媒 体 和 新 媒体 都 有 自身 的 优势 ， 要 相互 借 
鉴 和 学 习 , 利用 先进 的 网 络 技术 创造 更 多 的 平台 和 渠道 ， 
为 人 们 提供 丰富 全 面 的 体验 。 以 内 容 为 主 ， 运 用 多 种 现 
代 化 途径 和 方式 传播 正确 的 观念 和 思想 ， 以 社会 主义 核 
心 价 值 观 为 基础 ， 构 建 和 谐 健 康 的 思想 体系 。 在 融 媒体 
发 展 的 过 程 中 ， 难 免 会 出 现 电视 生态 娱乐 化 、 电 视 节 目 


发 展 前 景 。 随 后 越 来 越 多 的 品牌 加 强 与 电视 节目 、 网 络 
平台 进行 合作 ,从 而 取得 了 良好 的 广告 效益 、 平 台 效应 ， 
为 多 种 产业 带 来 了 巨大 的 经 济 利益 以 及 越 来 越 庞 大 的 客 
户 群 体 ， 促 进 我 国 多 种 产业 持续 快速 地 发 展 。 
4. 融合 发 展 实现 经 济 效益 

传统 电视 的 内 容 制作 长 久 以 来 具有 不 可 代替 的 优势 。 
电视 节目 如 新 闻 、 电 视 剧 等 的 制作 水 平 较 高 ， 节 目 制作 
周期 长 、 审 核 严 格 、 节 目 内 容 质量 高 。 而 新 媒体 上 的 节 
目 制作 周期 短 .更 新 快 , 难以 生产 出 深入 人 心 的 精品 节目 。 
新 媒体 需要 向 传统 电视 媒体 借鉴 经 验 以 及 优势 ， 在 节目 
制作 上 提高 要 求 、 提 升 内 容 品 质 和 内 涵 ， 得 到 广大 观众 
的 认可 和 支持 ， 在 人 们 心中 占据 重要 的 位 置 ， 也 能 实现 
更 大 的 经 济 效益 。 现 在 大 多 数 高 质量 的 电视 剧 和 综艺 节 
目 依旧 是 在 电视 上 播 出 ， 然 后 是 网 络 媒体 购买 电视 版 权 
播放 ， 一 是 由 于 对 传统 电视 的 地 位 进行 保护 ， 二 是 电视 
节目 的 质量 普遍 高 于 网 络 媒体 的 节目 质量 ， 这 是 传统 电 
视 无 法 被 撼动 的 权威 。 

传统 电视 的 经 济 效益 主要 来 源 渠 道 包括 播放 免费 的 
内 容 获 取 观 众 和 收视 率 ， 以 及 接 电视 广告 从 广告 商 获 得 
收益 。 但 随 着 新 媒体 兴起 ， 用 户 向 新 媒体 的 逐渐 分 流 ， 
大 部 分 广告 商 也 越 来 越 看 好 新 媒体 ， 使 传统 电视 的 经 济 
效益 受到 影响 。 许 多 电视 节目 为 了 保证 自己 的 利益 ， 应 
广告 商 的 要 求 对 节目 内 容 进 行 改动 ， 电 视 节 目 与 广告 逐 
渐 融 为 一 体 ， 形 成 一 种 新 型 娱乐 吸引 观众 注意 力 ， 达 到 
广告 宣传 的 效果 ,但 是 同时 会 降低 节目 本 映 的 品质 ， 使 
节目 偏向 庸俗 化 。 电 视 要 想 改变 现状 ， 受 到 广大 观众 的 
认可 和 青睐 ,必须 采 取 有 效 措施 进行 转型 和 创新 ， 发 挥 


同 质 化 以 及 电视 价值 观 偏 离 正 轨 等 瓶颈 ,媒体 经 营 者 要 
不 断 探索 融 媒 体 发 展 新 趋势 和 新 方法 ， 建 设 良 性 的 发 展 
体系 ， 坚 持 内 容 与 服务 至 上 ， 利 用 新 媒体 广阔 的 平台 和 
渠道 加 强 与 用 户 的 交流 ， 提 供 多 元 化 的 用 户 体 验 ， 促 进 
EE 视 的 良性 转型 和 模式 创新 ， 使 传统 媒体 和 新 媒体 持续 
健康 融合 发 展 。 溢 
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